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RICERCA & INDUSTRIA

«ConlPeconomiacircolare
Si puo recuperare e progettare»

LaUe spinge perle
etichette climatiche,
indicare la carbon
footprint sarebbe utile per
gli acquisti di tuttiigiorni
G.SA.

a plastica ¢ ancora conside-
rata dall’opinione pubblica
traimateriali piti inquinan-
ti. Largamente utilizzata ne-
gli imballaggi, viene sosti-
tuita ormai spesso da conte-
nitoriche all’occhiodel con-
sumatore appaiono piu «na-
turali». Ma qual é l'effettiva
sostenibilita del packaging
plastico in un’ottica di rici-
clo?Perrispondere, I'univer-
sitadeglistudidiPadovaha promossounwe-
binair dedicato. «Effettivamente la plastica
inquina in tutte le fasi del proprio ciclo:
estrazione, lavorazione, trasporto, smalti-
mento» - spiega il direttore generale Fabio
Poles. «In Europa I'Italia occupa il secondo
posto tra i paesi come domanda di materie
plastiche, ma ancora il riciclo ¢ inferiore al
50%».
NELL’ECONOMIA CIRCOLARE COMUNQUE l'o-
biettivo non ¢ solo riciclare, ma progettare
secondo eco-design. Alessandra Lorenzetti,
professoressa del dipartimento di ingegne-
ria industriale, spiega come la plastica pud
entrareinquesto circolo: «<Bisognaaumenta-
rel’'usodimateriali secondari, come polime-
11 di riciclo o additivi costituiti da materie
prime seconde, oppure utilizzare polimeri
che derivano da fonti rinnovabili». I polime-
1i derivati da fonti rinnovabili - a loro volta
riciclabili - vengono tipicamente utilizzati
nelpackaging, doveitempidivitarichiestiso-
no brevi. Negliimballaggi «& piti facile intro-
durre plastiche che prevedonoilricicloorga-
nico». Anche il riciclo chimico & possibile
per certi materiali, ma il passaggio dal labo-
ratorio alla scala industriale viene ritenuto
«moltocomplessoe pud essereraggiunto so-
lo con forti sinergie tra universita e azien-
de».
IL PROFESSORE ALESSANDRO MANZARDO SOt t0-
linea come, anche per le aziende che produ-
conopackaging,I’analisi del ciclo vita sia fon-
damentale per scegliere una buona strate-
gia di sostenibilita. «Ci si pud concentrare

sull’'usodimateriali diversi, privilegiarel’at-
tenzione al fine vita o al cambiamento cli-
matico, lavorare nellariduzione dipesoe vo-
lume o sulrecuperodiscarti».Il panoramaé
fin troppo vario. <Molte aziende si muovo-
notracciandola propriastrada, 'Europasié

resa conto che serve una risposta univoca e
corale, indicata attraverso il green deal».
MARCO FREY, PRESIDENTE del «global com-
pact network Italia», ha realizzato insieme
agli alunni della scuola SantAnna di Pisa
una serie di linee guida sull’approvvigiona-
mento circolare nelsettore privato, per pro-
muovere acquisti sostenibili da parte delle
aziende. «L'Unione ha dato delle indicazio-
ni, sulla plastica I'orientamento ¢ quello di
eliminarel'usaegetta. D'altronde possiamo
vedere che persino nel food delivery ormai la
consegnaarriva spesso tramite materiali or-
ganici. La sostituzione della plastica tutta-
vianon éundogma. Sempre nell’ambitodel
packaging alimentare, la carta per avere pre-
stazioni equivalenti in termini di conserva-
zione del cibo deve presentare caratteristi-
che particolari, come le nano cellulose. Ov-
viamenteil settore della carta spinge, maan-
che la plastica, correttamente riciclata, ri-
maneun’alternativavalida. Anchel’alterna-
tiva travetro e plasticanon & banale, perché
ilvetroé pesante e siconsumadi piti per pro-
durlo. Ancora una volta I'analisi del ciclo vi-
ta per le aziende é cruciale».

QUESTE DECISIONI AVWENGONO a monte del
consumatore, che difficilmente possiede
glistrumenti perorientarsicon acquistidav-
vero responsabili. E utopico pensare a stru-
menti che possano rendere le nostre scelte
pit semplici? Secondo Frey no. «In passato
abbiamo visto come le etichette energeti-
che per gli elettrodomestici hanno aiutato
il consumatore ascegliere rapidamente e ri-
sparmiare, spingendo nel contempoI'offer-
ta verso un rapido miglioramento dei pro-
dotti immessi sul mercato. Le aziende in
quell'occasione hanno anticipato I'introdu-
zione di elettrodomestici classe A rispetto
addirittura all'obbligatorieta imposta dalle
norme. Per quanto riguarda il packaging ab-
biamogial'eco-label, che perd nonsieé diffu-
sa abbastanza. Chiaramente un conto sono
gli acquisti ponderati di prodotti costosi, di-
versoeéil discorsoal supermercato. Ora pero
laUespinge per le etichette climatiche, I'in-
dicazione della carbon footprint puo essere
uno strumento valido anche per gliacquisti
dituttiigiorni.Nel momentoin cuiistituzio-
ni, aziende e consumatori siriconosconoin
un linguaggio comune, potremo pensare a
un miglioramento complessivo».
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